ZADAVACI DOKUMENTACE

dle zakona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani verejnych zakazek, ve znéni pozdéjsich predpist (dale jen
"zakon")

Komunikaéni kampani na podporu Vina z Moravy,
Nazev verejné zakazky: vina z Cech pro obdobi 2025-2028 v oblasti sluzby
strategické a kreativni agentury

Druh zadavaciho Fizeni: Otevrené fizeni
Rezim: Nadlimitni
PFedmét verejné zakazky: Sluzby

Zadavatel: Vinarsky fond



ZADAVACI DOKUMENTACE

pro zpracovani nabidky k vefejné zakazce dle zakona

Komunikaéni kampan na podporu Vina z Moravy, vina
Nazev verejné zakazky: z Cech pro obdobi 2025-2028 v oblasti sluzby strategické a
kreativni agentury

Druh zadavaciho fizeni: Oteviené Fizeni

Pfedmét verejné zakazky: Sluzby

ReZim verejné zakazky: Nadlimitni vefejnd zakazky

Zadavatel: Vinarsky fond

Sidlo zadavatele: Zerotinovo namésti 449/5, 602 00 Brno — Vevefi
ICO: 71233717

Osoba opravnéna jednat za zadavatele: Mgr. Zbynék Vicar, feditel

https://www.e-zakazky.cz/Profil-Zadavatele/d00f0592-

ARl ek E 8b21-4¢cb0-8799-¢f363f484da2

Zadavatel se nechava dle § 43 zakona pfi vykonu prav a povinnosti souvisejicich se zadavacim Fizenim
zastoupit Mgr. Katefinou Kolagkovou, ICO: 08563977, se sidlem Po&ernicka 387/80, 108 00 Praha 10.

Kontaktni osoba: Mgr. Katetina Kolackova
Telefon: +420 733 760 010
Email: katerina@kkolackova.cz

Jiné osoby podilejici se na tvorbé zadavaci dokumentace:
e Mgr. KateFina Kolackova, ICO: 08563977, se sidlem Pocernicka 387/80, 108 00 Praha 10 - pFiprava
zadavaci dokumentace s vyjimkou technickych podminek a zplsobu stanoveni predpokladané
hodnoty.



Vymezeni predmétu pInéni verejné zakazky

1.1. Klasifikace predmétu pIlnéni verejné zakazky

Klasifikace predmétu plnéni verejné zakazky odpovida polozkam, pfipadné poloZce:
e kod CPV 79340000-9 — Reklamni a marketingové sluzby;
e kod CPV 79341100-7 — Reklamni poradenstvi;
e kod CPV 79342000-3 — Marketingové sluzby.

1.2 Popis predmétu verejné zakazky

Zadavatel v rdmci své ¢innosti zaji$tuje podporu a propagaci vinafstvi a vinohradnictvi na Gzemi Ceské
republiky. Jeho ¢innost spociva zejména v podpore a propagaci prodeje vina a dalSich produktl a ochrané
oznacovani vina podle zemépisného plvodu. Do jeho aktivit spada téz informovani verejnosti v oblasti
vinohradnictvi a vinafstvi stejné jako podpora uchovavani a rozvoje vinohradnictvi jako vyznamné
soucasti evropského kulturniho dédictvi. Na realizaci téchto aktivit vyuzivd Zadavatel znacku Vina
z Moravy, vina z Cech (déle také jen ,VMVC*).

Pfedmétem verejné zakazky je uzavieni rdmcové dohody sjednim dodavatelem na poskytovani
komplexnich sluzeb v oblasti strategického a kreativniho vyvoje marketingové komunikace na zakladé
rdmcové smlouvy. Cilem je integrovat klicové nad-linkové a pod-linkové aktivity Vinafského fondu za
U¢elem rozvoje a budovani znacky , Vina z Moravy, vina z Cech”. PInéni zahrnuje konzultaéni, poradenskou
a realizacni ¢innost zamérenou na pfipravu a realizaci reklamnich a marketingovych kampani, véetné
zpracovani komunikacnich strategii, ndvrhu kreativnich konceptl, podpory prodeje v misté prodeje a
vyhodnocovani efektivity provedenych aktivit. Dodavatel bude jednotlivé sluzby poskytovat na zakladé
pisemného pokynu zadavatele, pficemz je povinen vést vykaz prace, ktery bude slouzit jako podklad k
fakturaci. Zadavatel nebude hradit sluzby, které nebyly objednany.

Blizsi specifikace pfedmétu plnéni je uvedena v této Zadavaci dokumentaci.

1.3 Doba plInéni verejné zakazky

Ramcova dohoda na realizaci verejné zakadzky bude uzaviena v ramci verejné zakazky s jednim
ucastnikem, a to na dobu t¥i let. Jednotlivé sluzby budou provadény vidy na zakladé pisemného pokynu
zadavatele. Zadavatel si vyhrazuje mozZnost nevydavat pokyny v pfipadé, Ze nebude mit dostatecné
finanéni prostfedky (napf. zadavatel neobdrii financni prostfedky na realizaci verejné zakdazky nebo
poskytnuté financni prostfedky by nepokryly pInéni vefejné zakazky v celé vysi) nebo i z jinych divod(, a
to dle svych aktualnich potfeb.

1.4 Misto plnéni vefejné zakazky
Sidlo zadavatele

1.5 Predpokladana hodnota verejné zakazky

Maximalni hodnota verejné zakazky je 3.630.000K¢ s DPH (tj. 3.000.000 K¢ bez DPH).

Vinarsky fond upozoriiuje na skutecnost, Zze pfidéleni finan¢nich prostfedkd na realizaci jednotlivych
aktivit pro obdobi 2025 az 2028 je zavislé na schvaleni financnich prostfedk(l Radou Vinarského fondu a
muze byt v prlibéhu roku upravovano podle situace. Rovnéz celkovy objem financi zalezZi na redlnych
pfijmech Vinarského fondu, které se mohou meénit podle vysledkld readlné produkce v oblasti
vinohradnictvi.



Uvedeni vyssi nabidkové ceny, neZz je maximalni hodnota, je dlivodem pro vylouceni dodavatele
(ucastnika zadavaciho tizeni) z dalsi Ucasti v zadavacim fizeni.
Podminky a poZadavky na zpracovani nabidky

Lhdta pro podani nabidek je uvedena v rdmci Véstniku verejnych zakazek, resp. TEDu.

2.1 Nalezitosti podani

Zadavatel pfijima nabidky podané pouze v elektronické podobé.

2.2 Elektronické podani nabidky

Nabidky se podavaji v elektronické podobé prostfednictvim elektronického nastroje e-zakazky.cz,
dostupného na internetové adrese: https://www.e-zakazky.cz/Profil-Zadavatele/d00f0592-8b21-4cb0-
8799-ef363f484da2

Ucastnik musi byt fadné registrovanym dodavatelem. Zadavatel upozorfiuje, Ze registrace GU€astnika neni
okamzitd a podléha schvdleni administratorem systému, jez ma 3 pracovni dny na akceptaci, nebo
zamitnuti registrace, pokud Zadost o registraci nebude obsahovat veskeré udaje.

Nabidka musi byt zpracovana v jednom zadavatelem akceptovatelnych formatd soubord, tj. Microsoft
Office (Word, Excel), Open Office, PDF, JPEG, GIF. Je mozné pouZit kompresi v ZIP archivu. Zadavatel
preferuje predlozeni nabidky v PDF formatu.

Podrobné informace o elektronickém nastroji e-zakazky.cz naleznete v dokumentech dostupnych na
internetové adrese: https://e-zakazky.cz/Content/files/DodavatelManual.pdf .

2.3 Identifikacni udaje

V nabidce musi byt uvedeny identifikacni Udaje Ucastnika, zejména: obchodni firma, sidlo, identifikacni
¢islo, osoba opravnéna jednat za Ucastnika, pfip. osoba opravnéna zastupovat Ucastnika na zakladé piné
moci, kontaktni posStovni adresa a e-mailova adresa pro pisemny styk mezi ucastnikem a zadavatelem v
rdmci daného zadavaciho fizeni.

2.4 Jazyk a navrh smlouvy

Komunikace mezi zadavatelem a dodavateli bude probihat vylu¢né v ¢eském jazyce.

Nabidka musi byt zpracovana v ceském jazyce, neni-li stanoveno déle jinak, a musi obsahovat navrh
rdmcové dohody podepsany osobou opravnénou jednat za Ucastnika. V pfipadé zastoupeni Ucastnika
osobou jinou, nez kterd je uvedena v obchodnim rejsttfiku jako osoba opravnéna jednat za ucastnika,
dolozi Ucastnik i pfislusnou plnou moc ¢i povéreni.

2.5 Spole¢na nabidka

Pokud podava nabidku vice ucastnikl spole¢né (spolecna nabidka), uvedou v nabidce téz osobu, kterd
bude zmocnéna zastupovat tyto Ucéastniky pfi styku se zadavatelem v pribéhu zadavaciho fizeni.
Zadavatel poZaduje, aby v pfipadé spolecné ucasti dodavatel( tito v nabidce dolozili, jaké bude rozdéleni
jejich odpovédnosti za plnéni verejné zakazky; zadavatel poZaduje, aby odpovédnost nesli vSichni
dodavatelé podavajici spole¢nou nabidku spole¢né a nerozdilné.

2.6 Struktura nabidky



Nabidka ucastnika musi obsahovat niZze uvedené dokumenty, pricemZ poZadovana struktura a fazeni
dokument( je pouze doporucujici:

a) Kryci list nabidky
Na krycim listu budou uvedeny nasledujici Udaje: nazev vefejné zakazky, zakladni identifikacni
Udaje zadavatele a Ucastnika (v€etné osob zmocnénych k dalSim jednanim a uvedeni kategorizace
velikosti podniku dle doporuceni 2003/361/ES), datum a podpis osoby opravnéné jednat za
ucastnika. Ucastnik pouZije pFilohu €. 1 Zadavaci dokumentace.

b) Kvalifikace
Doklady prokazujici spInéni kvalifikace dle zadavaci dokumentace.

c¢) Nabidkova cena
Nabidkova cena v ¢lenéni dle zadavaci dokumentace.

d) Udaje pro Géely hodnoceni
Udaje pro Gcely hodnoceni dle bodu 8 zadavaci dokumentace.

e) Obchodni podminky
Dodavatel pfedloZi navrh smlouvy v souladu se zadavaci dokumentace.

f) Poddodavatelska struktura
Poddodavatelska struktura dle podrobnosti uvedené v bodé 8 této zadavaci dokumentace.

g) cCestné prohlaseni ke stfetu zajmu
Dodavatel je povinen doloZit Cestné prohlaseni ke stfetu zajmu dle pfilohy zadavaci
dokumentace.

Zadosti o vysvétleni zadavaci dokumentace

Zadavatel poskytne vysvétleni zadavaci dokumentace na zakladé pisemné Zadosti dle § 98 zakona.
Pisemna forma Zadosti o vysvétleni zadavaci dokumentace musi byt doru¢ena: prostfednictvim profilu
zadavatele nebo na kontaktni e-mail: katerina@kkolackova.cz, pfipadné datovou schrankou spoleénosti
vixyqid.

V pripadé, Ze si dodavatel stdhne zadavaci dokumentaci z profilu zadavatele, je jeho povinnosti pravidelné
profil zadavatele sledovat pro pfipadné nové informace, které zde mohou byt uvefejnény.

Zadavaci lhata

Zadavaci Ihita neni stanovena.

Kvalifikace uc¢astnikd
Zadavatel neumozniuje prokazani zakladni kvalifikace formou ¢estného prohlaseni.

5.1 Kvalifikace

Kvalifikovanym pro plnéni vefejné zakazky je dodavatel, ktery prokaze splnéni:

5.2 Zakladni zpusobilost

ZpUsobily je dodavatel, ktery:



a) nebyl v zemi svého sidla v poslednich 5 letech pred zahdjenim zaddvaciho fizeni pravomocné odsouzen
pro trestny ¢in dle zdkona nebo obdobny trestny ¢in podle pravniho fadu zemé sidla dodavatele; k
zahlazenym odsouzenim se nepfihliZi,

b) nema v Ceské republice nebo v zemi svého sidla v evidenci dani zachycen splatny dafiovy nedoplatek,
c) nema v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo na pendle na
verejné zdravotni pojisténi,

d) nema v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo na pendle na
socialni zabezpeceni a prispévku na statni politiku zaméstnanosti,

e) neni v likvidaci, nebylo proti nému vydano rozhodnuti o Upadku, nebyla vi¢i nému nafizena nucena
sprava podle jiného prdvniho predpisu nebo v obdobné situaci podle pravniho rfadu zemé sidla
dodavatele.

Dodavatel prokazuje splnéni podminek zakladni zpdsobilosti ve vztahu k CR predloZenim:

a) vypisu z evidence Rejstfiku trestli pro bod 5.2 pism. a) zaddvaci dokumentace,

Je-li dodavatelem prdvnickad osoba, musi tuto podminku splfiovat tato pravnickd osoba a zaroven kazdy
¢len statutarniho organu. Je-li ¢lenem statutdrniho orgdnu dodavatele pravnickd osoba, musi tuto
podminku splfiovat tato prdvnicka osoba, kazdy ¢len statutdrniho organu této prdvnické osoby a osoba
zastupuijici tuto pravnickou osobu v statutarnim orgdnu dodavatele.

b) potvrzenim pfislusného financ¢niho Gfadu ve vztahu k bodu 5.2 pism. b) zadavaci dokumentace,

c) pisemnym cestnym prohlasenim ve vztahu ke spotfebni dani dle bodu 5.2 pism. b) zaddavaci
dokumentace,

d) pisemnym cestnym prohlasenim ve vztahu k vefejnému zdravotnimu pojisténi dle bodu 5.2 pism. c)
zadavaci dokumentace,

e) potvrzenim prislusné okresni spravy socidlniho zabezpeceni ve vztahu k bodu 5.2 pism. d) zadavaci
dokumentace,

f) vypisem z obchodniho rejsttiku, nebo predlozenim pisemného cestného prohlaseni v pfipadé, Ze neni
v obchodnim rejstfiku zapsan, ve vztahu k bodu 5.2 pism. e) zadavaci dokumentace, a to o skutec¢nosti, Ze
dodavatel neni v obchodnim rejstfiku zapsan a Ze spliiuje dany pozadavek zakladni zpUsobilosti.

5.3 Profesni zpGsobilost
Splnéni profesni zplsobilosti prokaze ucastnik, ktery predlozi:

1. dle ust. § 77 odst. 1 zakona
ve vztahu k Ceské republice vypis z obchodniho rejstiiku nebo jiné obdobné evidence, pokud jiny pravni
predpis zapis do takové evidence vyZzaduje.

5.4 Technicka kvalifikace

Splnéni technické kvalifikace prokaze ucastnik, ktery predlozi:

1. dle ust. § 79 odst. 2 pism. b) zdkona
seznam vyznamnych dodavek nebo vyznamnych sluzeb poskytnutych za posledni 3 roky pred zahdjenim
zaddvaciho fizeni véetné uvedeni ceny a doby jejich poskytnuti a identifikace objednatele,

Dodavatel je povinen predlozit:

Alespon tfi (3) vyznamné zakazky spocivajici v realizaci marketingovych komunikacnich aktivit v
rozsahu obdobném predmétu této verejné zakazky, pficemz:



i financni rozsah alespon jedné (1) z téchto vyznamnych zakazek ¢inil minimalné 1,0 mil.
K& bez DPH,

ii. financni rozsah dalsich z vyznamnych zakazek cinil minimalné 0,3 mil. K¢ bez DPH u
kazdé z nich.

1. seznam clenl realizacniho (pfipadné projektového) tymu, ktery se bude podilet na poskytovani
pfisludnych sluzeb. U&astnik musi pro realizaci této zakdzky disponovat realizaénim tymem. U&astnik
pro splnéni daného kritéria je povinen vyplnit nize uvedenou tabulku:

Nazev pozice Jméno a pfijmeni ¢lena Vztah k ucastnikovi
realiza¢niho tymu (zaméstnanec x
poddodavatel)

Strategic Planner
Creative Director
Art Director
Account Manager
Production
Copywriter

Zadavatel vyslovné pozaduje, aby se osoby uvedené ucastnikem v seznamu ¢lenti odborného tymu ve
vztahu k ptislusné casti vefejné zakazky fakticky pfimo podilely na realizaci verejné zakazky, a to ve
vztahu k poZzadovanym pozicim, resp. v rozsahu odpovidajicim poZzadovanym zkuSenostem a potifebam
pfi pInéni verejné zakazky.

Zadavatel pripousti, aby jedna osoba (¢len tymu) zastavala vice pozic v ramci odborného tymu prislusné
Casti verejné zakazky.

Dodavatel predloZi osvédéeni o vzdélani a odborné kvalifikaci vztahujici se k poZzadovanym dodavkam,
sluzbam, a to jak ve vztahu k fyzickym osobam, které mohou dodavky, sluzby poskytovat, tak ve vztahu k
jejich vedoucim pracovnikim. U&astnik je povinen doloZit, Ze disponuje:

1. minimalné jednu (1) osobu na pozici ,,Strategic Planner” spliujici nasledujici poZadavky:

e alespon 3 roky praxe v oblasti projektového managementu komunikacnich kampani na
pozici hlavniho fesitele projektu

e alespon 3 referencni projekty v oblasti strategického planovani komunikace na pozici
hlavniho fesitele ATL komunikacnich kampani, kazdy projekt o délce minimalné 1 rok a
s celostatnim dopadem

2. minimalné jednu (1) osobu na pozici ,,Account Manager“ spliujici nasledujici pozadavky:

e alespon 3 roky praxe v oblasti projektového managementu komunikac¢nich kampani na
pozici hlavniho fesitele projektu

e alespon 3 referencni projekty v oblasti projektového managementu na pozici hlavniho
fesSitele ATL komunikacnich kampani, kazdy projekt o délce minimalné 1 rok a
s celostatnim dopadem

3. minimalné jedné (1) osoby na pozici ,Creative Director” splfiujici nasledujici pozadavky:

e alesponi 3 roky praxe v oblasti kreativniho primyslu, na pozici odpovédné za kreativni

strategii,
e alespon 3 referencni projekty v oblasti ATL kreativni strategie, kazdy s celostatnim
dopadem
4. minimalné jedné (1) osoby na pozici , Art Director” splnujici nasledujici pozadavky:



e alesponi 3 roky praxe v oblasti grafického vyvoje, na pozici odpovédné za grafické reseni
komunikacnich kampani,

e alespon 3 referencni projekty v oblasti grafického feSeni komunikacnich kampani, kazdy
s celostatnim dopadem

5. minimalné jedné (1) osoby na pozici ,Copywriter” spliujici nasledujici pozadavky:
e alespon 3 roky praxe v oblasti textového feseni komunikacnich kampani, na pozici

copywritera
e alespon 3 referencni projekty v oblasti tvorby obsahu ATL komunikacnich kampani

6. minimalné jedné (1) osoby na pozici ,Production” splfiujici nasledujici pozadavky:

e alespon 3 roky praxe v oblasti AV produkce komunikacnich kampani, na pozici hlavniho
producenta nebo komplexniho dohledu nad produkci
e alespon 3 referencni projekty v oblasti AV produkce ATL komunikacénich kampani

Kazdy clen odborného tymu musi ovladat Cesky jazyk na komunikativni Urovni se znalosti odborné
terminologie tykajici se predmétu verejné zakazky (pisemny i mluveny projev na komunikativni drovni se
znalosti odborné terminologie tykajici se predmétu verejné zakazky). Pokud by néktery z ¢lent odborného
tymu tento pozZadavek nespliioval, predloZi uUcastnik v nabidce Cestné prohlaseni, Ze pro ucely
komunikace takového ¢lena tymu se zadavatelem zajisti na vlastni naklady tlumocnika.

Vyse uvedené kvalifikacni predpoklady budou ze strany uUcastnika prokdzany formou Zivotopisu.
Zivotopisy nemusi byt ze strany jednotlivych &len( realizaéniho tymu podepsany.

5.5 Forma dokladt

Dodavatel predloZi prosté kopie doklad(i prokazujicich splnéni kvalifikace. Doklady prokazujici splnéni
kvalifikace, které jsou v jiném nez ceském nebo slovenském jazyce, musi byt preloZeny do ceského jazyka.
Tim neni vylou¢ena moznost predlozit nabidku v dalsim jazyce, ktery je pfipustén touto zadavaci
dokumentaci. Doklad ve slovenském jazyce a doklad o vzdélani v latinském jazyce se predkladaji bez
prekladu. Doklady prokazujici zakladni zplsobilost podle § 74 musi prokazovat splnéni poZzadovaného
kritéria zpUsobilosti nejpozdéji v dobé 3 mésicli prede dnem zahdjeni zaddvaciho fizeni.

5.6 Prokazovani kvalifikace prostfednictvim jinych osob

Dodavatel miiZze prokazat urcitou cast ekonomické kvalifikace, technické kvalifikace nebo profesni

zpUsobilosti s vyjimkou kritéria podle § 77 odst. 1 a zakladni zpUsobilosti dle § 74 zakona poZzadované

zadavatelem prostifednictvim jinych osob. Dodavatel je v takovém pripadé povinen zadavateli predlozit:

e doklady prokazujici splnéni profesni zpUsobilosti podle § 77 odst. 1 zakona jinou osobou,

e doklady prokazujici splnéni chybéjici ¢asti kvalifikace prostfednictvim jiné osoby,

e doklady o splnéni zakladni zpUsobilosti podle § 74 zdkona jinou osobou a

e smlouvu nebo jinou osobou podepsané potvrzeni o jeji existenci, jejimZ obsahem je zavazek jiné
osoby k poskytnuti pInéni uréeného k plnéni verejné zakdzky nebo k poskytnuti véci nebo prav, s
nimiz bude dodavatel opravnén disponovat pfi plnéni verejné zakdazky, a to alespon v rozsahu, v
jakém jind osoba prokdazala kvalifikaci za dodavatele.

Prokazuje-li dodavatel prostfednictvim jiné osoby kvalifikaci a predklada doklady podle § 79 odst. 2
pism. a), b) nebo d) zdkona vztahujici se k takové osobé, musi ze smlouvy nebo potvrzeni o jeji existenci
vyplyvat zavazek, Ze jind osoba bude vykondvat stavebni prace ¢i sluzby, ke kterym se prokazované
kritérium kvalifikace vztahuje.



5.7 Spolecna nabidka

V pripadé spolecné Ucasti dodavatelli prokazuje zakladni zpUsobilost a profesni zplsobilost kazdy
dodavatel samostatné.

Technické podminky

6.1 Vymezeni technickych podminek

Predmétem Verejné zakazky je poskytovani sluZzeb vybraného ucastnika na zédkladé ramcové smlouvy,
uzaviené v oblasti strategického a kreativniho vyvoje. Jedna se o sluzby v oblasti marketingové
komunikace svysokym potencidlem integrovat vybrané klicové nad-linkové a pod-linkové aktivity
Vinafského fondu v ramci marketingové komunikace zamérené na rozvoj a budovani znacky Vina
z Moravy, vina z Cech. Pfedmétem vefejné zakazky je nasledujici pInéni:

Konzultacni, poradenska a realizacni ¢innost v oblasti marketingové komunikace s dirazem na oblast
strategického a kreativniho vyvoje:

a)

b)

g)

h)

Konzultace v otazkach strategického rozvoje znacky a podpory prodeje s dlirazem na integrovanou
komunikaci;
Konzultaéni aktivity v otazkach prizkumu trhu se zamérenim na kategorii rychloobratkového zbozi
a Zivotni styl spotfebitelll v navaznosti na rozvoj znacky;
Ptiprava a realizace dlouhodobé reklamni koncepce znacky jednotlivych produktovych fad;
Ptiprava a realizace kreativni koncepce a ideovych navrhd pro marketingové kampané;
Zpracovani komunikacni strategie kampani;
Zpracovani koncepce podpory prodeje v misté prodeje (maloobchod, velkoobchod, HoReCa, e-
commerce, eventy) véetné vyhodnoceni jejich efektivity a vypracovani vSech poZadovanych
podkladd az do faze kli¢ovych vizudll a otevienych tiskovych dat;
Zpracovani koncepce podpory prodeje v misté prodeje se zamérenim na oblast ochutnavkovych
akci véetné vyhodnoceni jejich efektivity a vypracovani vsech pozadovanych podkladl az do faze
realizace bude-li to situace vyZadovat;
Zpracovani a prlbéziné predkladani celkového rozpoctu a alokace na jednotlivé marketingové
kampang;
Vypracovani a prezentace strategickych a kreativnich navrhd pro nasledujici komunikacni
prostredky:

e Navrh kreativnich konceptt kli€ovych vizuala kampani zna¢ky VMVC

e Navrh kreativnich koncept( story-board(i TV spot(, s moznosti vytvoreni ,,animatiku”

e Navrh kreativnich koncept( video spot(l v riznych stopazich dle specifikace (10, 15, 20, 30,

45 sec., pfipadné dalsi podle potieby)

e Navrh podrobného produkéniho scénare pro Ucely poptavkového fizeni na vyrobu spotl

e Navrh kreativniho konceptu online bannera

e Navrh konceptu pfispévkl pro socidlni sité, predmétem neni tvorba celorocnich prispévki

a sprava jednotlivych profilQ
e Navrh kreativniho konceptu pro venkovni plochy — bigboard/billboard, CLV apod.
e Navrh kreativnich koncept( tiskové inzerce

e Navrh scénare rozhlasového spotu

e Navrh kreativniho konceptu podpory prodeje znacky v misté prodeje (maloobchod,
velkoobchod, HoReCa, e-commerce, eventy)

e Navrh kreativniho konceptu provedeni riznych typl POS a POP prostiedkd pro misto
prodeje (maloobchod, velkoobchod, HoReCa, e-commerce, eventy)

e Navrh kreativniho konceptu eventovych akci pro spotfebitele.

e Navrh dalsich kreativnich koncept(l vyplyvajicich z potfeb Zadavatele



Dodavatel bude provadét jednotlivé sluzby vidy na zdkladé pisemného pokynu zadavatele, ktery bude
obsahovat maximalni rozsah hodin, poZzadovanou pozici, druh poZadovanych sluzeb a Ihdtu pro
poskytnuti sluZzeb. Dodavatel je povinen vést vykaz prace. Pisemny pokyn zadavatele stejné jako protokol
o poskytnuti plnéni/vykaz prace za dany mésic podepsany zadavatelem je dodavatel povinen pfipojit jako
pfilohu faktury. Dodavatel neni opravnén poskytovat zadavateli jakékoli sluzby ¢i plnéni, které nebyly
objednany a takové plnéni nebude ani zadavatelem hrazeno.

Hlavni cile marketingové komunikace pro obdobi 2025 az 2028

*  Chceme upevnit pozici zna¢ky VMVC jako symbolu nasich vin, zarover potiebujeme vice posilovat
atributy narodni hrdosti na préci nasich vinarl a vin, které vznikaji na nasich vinicich

* Potfebujeme zdbavnou formou vice vzdélavat vybrané segmenty trhu o naSich odridach a
prirozenym zplsobem zvysovat jejich znalosti a preference vin, ktera maji plvod v nasi republice

e Chceme co nejvice pomahat nasim vinafim, aby se zvySovala vnimana hodnota nasich vin na
ceském trhu a tim dosahnout vyssich cenovych hladin

e Chceme inspirovat nase spotrebitele, aby diky objevovani nasich vin a jejich kras ziskali vice
podnétl pro prilezitosti k jejich ochutnani

Hlavni vyzvy pro obdobi 2025 az 2028

1. Potiebujeme znatku VMVC vice ,,omladit” a uéinit ji atraktivnéjsi i pro dal$i, zejména mladsi cilové
skupiny, které doposud k nasemu vinu nemaji tak silné pouto, predevsim pro skupinu mladsich
konzumentd.

2. Musime se posunout od zndmosti znacky VMVC k “vy$§i relevanci”, aby milovnici naseho vina méli
znac¢ku VMVC rédi a stala se nedilnou sou&asti jejich kazdodennich Zivot(

3. Prvek ,narodni hrdost” a podporu nasich vinafli v dlouhodobéjsim horizontu, ideadlné ve spojeni
se zazitky s nasimi viny, at uz doma nebo pfimo u vinafi

4. Chceme zna¢ku VMVC vice oZivit, dat znadce novy Zivot, novy “drive”, novou energii.

5. Vnimame zavéry nasich prlzkumu, vime Ze znacka je dobre etablovana, chtéli bychom ale znadce
dat néjaky “vétsi ndpad”, o kterém se bude mluvit.

6. Radi bychom upravili ndhled obecné populace na vino a chtéli bychom zménit jeho vnimanou
pozici z ndpoje pro specidlni ptileZitosti na zdroj kazdodenni inspirace.

7. Potfebujeme ziskat novy pohled na vSechny distribu¢ni kandly s ohledem na fakt, Ze ,oblast
retailu” a ,,e-shopl” mame dobfe zmapovanou a realizujeme zde fadu marketingovych aktivit, ale
podpora v ramci dalSich mist prodeje jako jsou HoReCa vyZaduje posileni komunikacnich aktivit.

Hlavni “insight” znacky VMVC
Kdyz chci zit aktivni Zivot, kdyZ chci poznavat a objevovat nové zazitky, kdyzZ chci objevovat vina, ktera
mi zpfijemni kaZzdodenni Zivot, tak naSe vina jsou spravnou volbou.

Produktové benefity

Vina z Moravy a Cech nabizi pfijemny zaZitek, jeliko? diky svému charakteru a vyvazené chuti jsou ndm
velmi blizka. Vina z Moravy a Cech jsou dobte pitelnd a blizka chutovym preferencim obyvatel Ceské
republiky. Jsou to vina, kterda jsou velice riznorodd a mohou byt skvélym doplinkem vétsiny
kazdodennich jidel i slavnostnich pfilezitosti s prateli.

Emocionalni benefity

Lidé si mohou vice zptijemnit nit béZzny Zivot tim, Ze mohou kazdy den objevovat nové odrldy, nové
chuté, a tak jejich Zivot mizZe byt vice rozmanity a bohatsi.

Vina z Moravy a Cech se tak mohou stat kazdodennim zdrojem inspirace pro pFijemny veéer nebo
zajimava setkani s blizkymi.
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Propozice znacky
Nase vina jako kazdodenni zdroj inspirace, ktera obohati i vas Zivot.

Co nechceme

Vinarsky fond se nemUGze vymezovat vii&i zahrani¢nim vindm — mluvime o vinech z Moravy a Cech,
jejich benefitech a dlvodech, pro¢ je pit a preferovat. Zahrani¢ni produkci nekomentujeme,
nesrovnavame se s ni a uz vlbec ji nekritizujeme. | s ohledem na podminky notifikace aktivit Vinarské
fondu Evropskou unii by takovy zplsob marketingové komunikace byl nespravny.

Stejné tak se nechceme srovnavat, ani vymezovat vici jinym at uz alkoholickym nebo nealkoholickym
napojam.

Nelze stavét klicové ATL kampané na produktech, jménech a pfibézich konkrétnich vinar( a vinafskych
firem. Ze zdkona maji povinnost pfispivat do Vinafského fondu stovky vinarld a neni prijatelné, aby
nékterym konkrétnim poskytoval fond silnéjsi prezentaci nez jinym. V komunikaci zastavame principy
proporcnosti jak v roviné mali a velci vinafi, tak i z hlediska vinarskych podoblasti, aby nebyly konkrétni
regiony protezovany atp. Pokud by se podafrilo najit princip/koncept, jak tuto proporénost aplikovat
do realizace, mlZeme to zvazit, ale doposud jsme touto cestou nesli. Vyjimkou jsou mensi projekty
v ramci socialnich sitich, kde se pfibéhy a Uspéchy vinarl snazime milovnikim vina ptiblizit, ale opét i
zde zachovame princip vyvazenosti a neprotézujeme zadné konkrétni vinarstvi.

Nelze se pohybovat na hrané norem upravujicich marketingovou komunikaci — at uz ve vztahu
k nezletilym, ve vztahu k jakkoli doloZzenym zdravotnim benefitlm mirného piti vina, ve vztahu
k benefitim ve spojitosti s alkoholem obecné. Jako instituce jsme ve své komunikaci vidy o néco
pfisnéjsi, nez vyzaduji normy.

Hlavni produktové Fady vin

Vinarsky fond doposud podporoval nésledujici produktové fady a hlavni témata, kterd byla soucasti
marketingovych aktivit napfi¢ medialnim prostorem. Kazda z niZze uvedenych oblasti ma svij okruh
fanousku vina, a pfestoze v minulosti byly pomérné silné marketingové podporovany, je zde stéle
prostor pro budouci rozvoj. Je to ale otazka priorit a do jisté miry i otdzka budouciho pfistupu z pohledu
strategické agentury. Zde je jejich strucny popis.

Bild vina

Jedna se o produktovou fadu vin, kterd z celé rady dlvodu patfi ke svétové Spicce. Moravska a Ceska
vina jsou dlouhodobé uspésna nejen u ceskych spotrebiteld, ale i na svétovych soutéZich. Spotfeba
bilych odrld je v pribéhu celého roku pomérné vyrovnana a nejsou zde vyrazné zmeény ve spotiebé.
Podstata uspéchu bilych odrid je v unikatnim souladu pfiznivého klimatu, pfirodnich podminek, které
davaji vinllm osobity charakter a v neposledni fadé vlivu nasich vinarl. Stridani teplych dnl a
studenych noci, nizsi primérné teploty a vyrazna clenitost. | to jsou dlvody, pro¢ u nas prevazuji
zejména bilé odrady, které vyniknou $tavnatou kyselinou a vyraznym odrlidovym aroma. Odridova
skladba nasich vinic je velmi bohata a prekracuje tficitku registrovanych odriid. Rozdéleni je na zakladé
odridové charakteristiky do skupin podle obsahu kyselin, zbytkového cukru a aromaticnosti. Rozdéleni
bilych odrld:

1. skupina — pfirozené vyssi obsah kyselin je typicky pro Ryzlink rynsky, Ryzlink vlassky a Sauvignon.
Vina jsou to pfevazné ovocna, $tavnatd a objevuiji se i citrusové tény. S intenzivnim aroma, tény zralych
ryngli a suseného luéniho kviti, v chuti s atraktivnimi tony medu a angrestu.

2. skupina — vina s niz8im obsahem kyselin, mj. burgundské odrady: Rulandské bilé, Rulandské Sedé,
Chardonnay, ale i pro nase uzemi typické Veltlinské zelené, Miller thurgau, Sylvdnské zelené a
Neuburské. Pro tyto odridy je charakteristicka svéZest a ovocnost.
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3. skupina — aromatické a bohaté odridy s kofenitym aroma a chuti. Nejznaméjsimi jsou Tramin
cerveny, Muskat moravsky nebo Pélava.

RUZova vina

Patfi do kategorie, ktera se u nas velmi rychle etablovala a jejich podil na celkové produkci roste. Podle
poslednich dat tvofi zhruba 8 % celkové spotfeby na trhu s vinem. Sezdna rliZovych vin je v obdobi
kvéten—srpen, ale fada spotiebitelll nakupuje tato vina v pribéhu celého roku. RlZova vina jsou
pomérné Casto zakladem michanych napojl, jsou skvélym dopliikem v ramci letnich grilovani a asi
nejvice akcentuji atributy jako je letni osvézeni. Na zakladé celé fady prizkumu se da fici, Ze rGzova
vina jsou pro celou fadu konzumentd, a hlavné téch mladsich, “vstupnim produktem” do kategorie
vin. Je to dané i tim, Ze cely tento segment stale plsobi modernim dojmem a ma na sobé atributy
urcité trendovosti vtom dobrém slova smyslu. Vyhodou je i pomérné pfizniva cenova Uroven kategorie
rGzovych vin, ktera by neméla byt pro uZivatele bariérou.

Cervend vina

Jsou kategorii, kterd stale vyZaduje o trochu vétsi podporu nez jiné segmenty. Pficin je cela fada. Nase
Cervena vina dosahuji velice dobrych vysledk(l v ramci narodnich i zahrani¢nich soutézi. Pfesto rada
spotrebitelll vnima, Ze nase Cervena nedosahuji takovych kvalit jako bilé odridy. Dost Casto tento
postoj souvisi s percepci ¢ervenych vin. Rada spotfebiteld srovnavd nase ¢ervena vina, kterd jsou
severniho typu, s ¢ervenymi viny z Francie, Itilie nebo Spanélska, co? jsou vina jizniho typu a jejich
charakter je plnéjsi. Podpora cervenych vin bude vyZadovat urcity ¢as a trpélivou edukaci, ale tento
proces je jiz pozvolna nastartovan a je nutné v tom pokracovat i naddle.

Sumiva a perlivd vina

Sekty a Sumiva vina jsou vnimany jako vrchol vinafova uméni a jejich spotfeba a obliba celosvétové
vyznamné roste. Kategorie Sumivych vin pfinasi do komunikace svéZest, noblesu a eleganci. Pro nase
vinare je tato oblast obrovskou vyzvou. Na trh uvddime novou znacku , bublinky”, ke které se bude
vazat kampan v ndsledujicim obdobi. Cilem je vybudovat zavedenou a kvalitni znacku tak, jak se to
povedlo se znackou ,Svatomartinské®.

Svatomartinskd vina

U nas stdle dosahuji mimoradného Uspéchu. Produkce se dostala ze 135 tis. lahvi v roce 2006 na 2,2
mil. lahviv roce 2017, kde se nékolik let udrzuje. Svatomartinské je fenomén a znacku zna 85 % ceskych
spotrebitelll, pfestoZe v poslednich letech zaznamenavame mirné zmény ve sledované znamosti, které
ale nemaji dopad na prodejni data.

Svatek svatého Martina patii v nasi zemi k nejoblibené;jsim vinarskym svatkdm celého roku. Odpovida
tomu i bohata nabidka originalnich akci konanych napfic celou republikou. Pribézné se zvysuje jejich
popularita, ktera béhem nékolika poslednich let Uplné potlacila koncept beaujolais. V pfipadé celkové
produkce jiz neCekdme, Ze bude tento segment vyrazné rlst, spiSe by se na této Urovni méla udrzet.

| do budoucna chceme navazat na vse pozitivni, co Svatomartinské v myslich zakaznik(i predstavuje —
hlavné silny pribéh. Hlavni téma by mélo vice reflektovat pfirozené prilezitosti a motivovat
spotfebitele, aby na Svatomartinské vino dostali chut a chtéli si jej koupit. Chceme zachovat fenomén
Svatomartinské husy jako hlavniho atributu znacky, coz je platforma, kterd se osvédcila, ale zaroven
potfebujeme najit urcitou rovnovahu proti produktu, aby Svatomartinskd husa nebyla vyraznéjsi
element nez Svatomartinské vino.

Klicové asociace spojené s kampani: husa, vino jako vhodny spolecnik, svéZest a ovocitost vin, osobity
charakter a atmosféra této udalosti. Znacka Svatomartinské se stala synonymem pro prvniletosni vino,
navic s vysokou a pfisnou garanci. Otevirani lahvi je pevné spojeno s terminem 11. listopadu.

Hlavni témata komunikace VMVC:
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- Podpora nasich vin a vysoky dlraz na prvky patriotismu a nadrodni identity
- Podpora jednotlivych odrad

- Podpora Svatomartinskych vin a jejich fenoménu

- Podpora kategorie rGZovych vin a Sumivych vin

- Podpora a udrzZeni preference bilych vin

- Podpora a zvyseni atraktivity nasich ¢ervenych vin

VF musi respektovat pravni predpisy EU. Na zékladé Notifikace 2015 adresované Ceské republice,
¢lenskému stdtu Evropské unie, ktery poskytuje statni podporu prostfednictvim VF plati, Ze cile
podpory VF jsou stimulace produkce a marketingu jakostnich vin. Cilem propagacnich akci nema byt
pfima vyzva spotfebitelim ke koupi/konzumaci vyrobkd.

7. Zpuasob zpracovani nabidkové ceny

Ucastnik je povinen ocenit véechny polozky uvedené v Tabulce pro stanoveni nabidkové ceny (P¥iloha
€. 3) tak, aby zohledrnovaly ekonomické naklady na potizeni konkrétni polozky.

Nabidkové ceny za diléi polozky / jednotky verejné zakazky budou nasledné vlozeny pred uzavienim
ramcové dohody s vybranym ucastnikem do Tabulky jednotkovych cen do Pfilohy 1 ramcové dohody.

U&astnik neni opravnén zasahovat (ve formé Uprav) do pfedmétu diléiho plnéni nebo specifikace
dil¢iho plnéni uvedeného v tabulce jednotkovych cen, neni-li v konkrétnim ptipadé uvedeno v tabulce
nebo v této zadavaci dokumentaci vyslovné jinak. U&astnik je povinen vyplnit cenové &asti tabulky, tj.
cenu za konkrétni plnéni bez DPH, pfipadné sazbu DPH a cenu s DPH, kde jsou pozadovany.

Jednotkové ceny uvedené ucastnikem v tabulce jednotkovych cen budou pro ucéastnika zavazné po
celou dobu plnéni verejné zakdzky. Jednotkové ceny plnéni jsou po celou dobu pInéni nejvyse
pfipustné a obsahuji veskeré naklady Ucastnika nezbytné k realizaci nabizeného pInéni.

Nabidkova cena zpracovana dle shora uvedené struktury bude pfedmétem hodnoceni v ramci dil¢iho

evyvs

v souladu s postupem uvedenym v hodnoceni

Konkrétni pozadavky zadavatele na zpracovani nabidkové ceny:

a) nabidkova cena musi zahrnovat veskeré naklady spojené s realizaci verejné zakazky;

b) nabidkova cena musi zahrnovat vSsechny souvisejici naklady, tj. dopravu, pojisténi, dariové naklady,
bankovni poplatky a dalsi souvisejici naklady ¢i vydaje ke kompletni a kvalitni realizaci predmétu
plnéni verejné zakazky;

c) nabidkova cena bude prekrolitelnd pouze v pfipadé, dojde-li v pribéhu realizace ke zméné
danovych predpist s dopadem na nabidkovou cenu, a to nejvyse o tuto zménu;

d) nabidkova cena bude vyplnéna v pozadované strukture do tabulek pro stanoveni nabidkové ceny;

e) ponechani nékterych poloZek v tabulce pro stanoveni nabidkové ceny nevyplnénych ¢i uvedeni
hodnoty 0 bude divodem k vylouceni nabidky pro nesplnéni podminek zpracovani nabidkové
ceny;

f) uvedeni jednotkové ceny u kterékoliv polozky agenturni prace v tabulce pro stanoveni nabidkové
ceny, ktera bude nizsi neZ jedna tfetina hodinové sazby zverejnéné v ramci "Vysledk( prizkumu
hodinovych sazeb 2024 a souvislosti" Asociaci komunikacnich agentur - viz
https://www.aka.cz/app/uploads/2024/05/vysledky-vyzkumu-sazby-ke-zverejneni-2024-1.pdf
bude zadavatel posuzovat jako mimoradné nizkou nabidkovou cenu ve vztahu k pfedmétu vefejné
zakdzky
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Hodnoceni nabidek

Hodnoceni nabidek na VZ bude provedeno podle ekonomické vyhodnosti. Ekonomicka vyhodnost
nabidek bude hodnocena na zakladé nejvyhodnéjsiho poméru nabidkové ceny a kvality.

Pozadavky na zpracovani nabidek (podkladd pro hodnoceni nabidek v rdmci dil¢iho kritéria Kvalita navrhu
komunikacni kampané).

Zadavatel pro ucely hodnoceni nabidek poZaduje, aby dodavatel zpracoval a predlozil Navrh komunikacni

kampané, ktery bude obsahovat:

1) Tezi (myslenku) komunikaéni strategie (max. 10 normostran A4);

2) Kreativni koncept (max. 5 stran A4), které budou prezentovat predstavu Ucastnika o predmétné
komunikacni kampani, jeZ bude posléze dopracovana (v pfipadé, Ze uUcastnik v rdmci vybérového
fizeni bude vybran);

3) Navrh evaluace komunikacni kampané (max. 3 normostrany A4)

Zadavatel upozoriuje, ze Navrh komunikaéni kampané povaZuje za modelové zadani, jehoz skutecna
realizace nemusi byt v plném rozsahu poptavana, resp. miZe byt na zakladé pfipominek zadavatele dale
rozvijena a upravovana.

Pozadavky na zpracovani jednotlivych ¢asti Navrhu komunikaéni kampané jsou nasledujici:

Ad 1) Teze (mySlenka) komunikaéni strategie musi obsahovat:

a) ldeova vychodiska komunikacni strategie (subkriterium ,ldeova vychodiska — B1“), ve kterych
Ucastnik prokaze porozuméni potfebam zadavatele. Ideova vychodiska budou zamérena na klicové
predpoklady, ze kterych ucastnik vychazi pfi ndvrhu komunikacni strategie, a to pro klicové segmenty
cilovych skupin. Ukazuji miru porozuméni potfebam a prostredi zadavatele, jakoz i specifi¢nosti cilové
skupiny v kontextu soudobych i budoucich vyzev v oblasti vinafstvi. Zadavatel poZaduje, aby se
Ucastnik v navrhu zaméfil na evoluci dosavadniho komunikacniho feseni zaméreného na téma
,podpora nasich vin VMVC s dlrazem na prvky patriotismu a narodni identity”. Souéasti konceptu
bude doporuceni, jakym zplsobem zaujmout kli¢ové trini segmenty.

b) Navrh klicového sloganu (subkriterium , Klicovy slogan — B2“) — Gcastnik navrhne kratkou a snadno
zapamatovatelnou frazi, heslo nebo vyraz, ktery musi vyjadiovat klicovou myslenku komunikacnich
aktivit aplikovatelnou do vsech komunikacnich prostfedk(l a na vSechny segmenty cilové skupiny.

c) Navrh komunikaéniho mixu ATL/BTL smérem k definovanym cilovym skupinam (subkritérium
»Komunikaéni mix — B3“) — ucastnik navrhne komunikacni kandly a aktivity, které musi reflektovat
potfeby a prostredi zadavatele, jakoZ i specificnost cilové skupiny v kontextu soudobych i budoucich
vyzev v oblasti vinarstvi. Na zakladé vlastni analyzy od Ucastnika ocekavdme ndvrh optimalniho mixu
a doporuceni vhodnych komunikacnich kanal véetné jejich doporucené vahy na obdobi jednoho
roku, s prihlédnutim k:

i. moznosti splnit hlavni cile komunikacni strategie,
ii. schopnosti prenést pozadovana komunikacni sdéleni,
iii. financni efektivité jednotlivych komunikacnich kanalq,
iv. komunika¢nim vyhodam a nevyhodam jednotlivych médii,
v. zdasahu cilovych skupin,
vi. vhodnosti daného média vici cilové skupiné a komunikovanému tématu,
vii. predpokladanému rozpoctu na nakup médii 18 mil. K¢ vé. DPH (neni soucasti
predpokladané hodnoty verejné zakazky, bude realizovano v rdmci samostatné VZ na
nakup medialniho prostoru).

Ucastnik je déle povinen uvést navrh harmonogramu kampané — na zakladé vyse uvedené analyzy
jednotlivych komunikaénich kanald. Harmonogram kampané musi obsahovat ¢asovou posloupnost
realizace vyuZiti jednotlivych komunikacnich kanald. U kazdého navrieného kanalu bude uvedeno
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odlivodnéni volby pfislusného kanalu a pfedpokladany zasah cilové skupiny/skupin z mediélnich dat
jednotnych mén pro kazdy jednotlivy media typ.

Ad 2) Kreativni koncept:
Ucastnik predlozi ukazky aplikace textového a vizualniho Feeni ve vybranych nize uvedenych formatech, které
dodrzuji prvky logotypu Vinatského fondu a reflektuji tonalitu a jazykové poZadavky na komunikaci, a to ve
formé:
a) klicového vizualu pro format outdoor CLV, online branding a mobilni banner 300x300 (subkritérium
»KliCovy vizudl - B4")
b) story boardu 20s TV spotu, tj. vizualizace sekvenci spotu na snimcich s popisem déje/dialogu a s
uvedenim stopdzi (subkritérium , Storyboard TV spotu — B5)

Ad 3) Evaluace komunikaéni kampané:

Uéastnik predlo?i koncept Feseni (subkritérium ,Evaluace komunikaéni kampané — B6*), jak pFistupovat -
jakymi nastroji, v jakych periodach, jakymi metrikami — k vyhodnoceni komunikacnich kampani z hlediska
dosahu jednotlivych media typ( i celkového vnimani znacky a vysledk( podpory prodeje.

CELKOVA HODNOTA NABIDKY

Nabidky budou hodnoceny na zakladé metody multikriteridlniho hodnoceni, pricemz jednotliva kritéria a jejich
vahy jsou stanoveny nasledovné:

Kritéria pro hodnoceni nabidky:

A — Nabidkova cena 50 %
B — Kvalita komunikacni strategie 50 %

Subkritéria pro hodnoceni nabidkové ceny:

A1l — Nabidkova cena za zpracovani komunikacni strategie 40 %
A2 — Nabidkova cena za agenturni prace 60 %

Subkritéria pro hodnoceni kvality navrhu komunikac¢ni kampané

B1 — Ideova vychodiska 30 %
B2 — Klicovy slogan 10%
B3 — Komunika¢ni mix 30 %
B4 — Klicovy vizual 10%
B5 — Storyboard TV spotu 10 %
B6 — Evaluace komunikaéni kampané 10%

PFi veskerych vypoctech v ramci hodnoceni budou bodové hodnoty zaokrouhlovany na jedno desetinné misto
podle matematickych pravidel.

Jako ekonomicky nejvyhodnéjsi nabidka bude hodnocena nabidka, kterd dosahne nejvyssiho celkového poctu
bodu nabidky, tj. celkové hodnoty nabidky HN, vypoctené dle dale uvedeného vzorce.

V pfipadé rovnosti celkového pocétu bodl nabidky u vice hodnocenych nabidek (tj. pokud budou hodnoty dvou
nebo vice nabidek v celkovém poctu bodl totozné) bude Iépe hodnocena nabidka, ktera spini vyssi dosazeny
pocet bodU v kritériu B - Kvalita komunikacni kampané, v pfipadé shody i v tomto kritériu pak v kritériu nizsi
nabidkova cena bez DPH (kritérium A - Nabidkova cena).
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Celkova hodnota nabidek
Bude vypoctena jako soucet vazenych hodnot vypoctenych / stanovenych za jednotliva kritéria - vyjadfeno
vztahem:
HN=HA-VA+HB-VB
kde je:
HN celkova hodnota nabidky (tj. celkovy pocet bodl nabidky)
HA hodnota kritéria A Nabidkova cena (zpUsob vypoctu viz nize)
VA vaha kritéria A (50 %)
HB hodnota kritéria B Kvalita komunikacni kampané (zpUsob stanoveni viz nize)
VB véha kritéria B (50 %)

Hodnota nabidky v ramci kritéria A Nabidkova cena
Jedna se o exaktni kritérium - bude vypoctena jako soucet vazenych hodnot vypoctenych za jednotliva
subkritéria - vyjadreno vztahem:
HA = HA1 - VA1 + HA2 - VA2
kde je:
HA hodnota kritéria A (tj. pocCet bod( v rdmci kritéria A)
HA1 hodnota subkritéria A1 Cena dokumentace komunikacni strategie (zplsob vypoctu viz nize)
VA1 podil hodnoty subkritéria A1 na hodnoté kritéria A (subvaha A1) =40 %
HA2 hodnota subkritéria A2 Nabidkova cena za agenturni prace (zptsob vypoctu viz nize)
VA2 podil hodnoty subkritéria A2 na hodnoté kritéria A (subvaha A2) = 60 %

Hodnota nabidek v ramci subkritéria A1 Cena za zpracovani komunikacni strategie

jednd se o exaktni subkritérium minimalizani (tzn. pro zadavatele je vyhodnéjsi nabidka s nizsi hodnotou) -

nabidkovd cena za zpracovani komunikacni strategie bude prepoctena na stobodovou skalu jako stem
HA1 =100 - (A1MIN / A1NAB)

kde je:

HA1 hodnota subkritéria Al (tj. pocCet bodi v rdmci subkritéria A1)

A1MIN nejvyhodnéjsi Cena za zpracovani komunikacni strategie ze vSech hodnocenych nabidek

A1NAB Cena za zpracovani komunikacni strategie dle hodnocené nabidky

Hodnota nabidek v ramci subkritéria A2 Nabidkova cena za agenturni prace
Jedna se o exaktni subkritérium minimalizacni - nabidkova cena Nabidkova cena za agenturni prace bude
prepoctena na stobodovou $kalu jako stem nasobeny pomér nejnizsi ceny ze vsech hodnocenych nabidek a
ceny hodnocené nabidky - vyjadreno vztahem:
HA2 = 100 - (A2MIN / A2NAB)
kde je:
HA2 hodnota subkritéria A2 (tj. pocet bodud v ramci subkritéria A2)
A2MIN nejvyhodnéjsi Nabidkova cena za agenturni prace ze vsech hodnocenych nabidek
A2NAB Nabidkova cena za agenturni prace dle hodnocené nabidky

Hodnota nabidek v ramci kritéria B Kvalita navrhu komunikac¢ni kampané
Bude vypoctena jako soucet vaZzenych hodnot stanovenych na zdkladé hodnoceni Sesti subjektivnich subkritérif
(B1 az B6):
HB = HB1 - VB1 + HB2 - VB2 + HB3 : VB3 + HB4 - VB4 + HB5 - VB5 + HB6 - VB6
kde je:
HB hodnota kritéria B (tj. poCet bodl v ramci kritéria B)
HB1 hodnota subkritéria B1 - Ideova vychodiska (zpUsob stanoveni viz nize)
VB1 podil hodnoty subkritéria B1 na hodnoté kritéria B (subvdha B1) =30 %
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HB2 hodnota subkritéria B2 - Klicovy slogan (zpUsob stanoveni viz nize)

VB2 podil hodnoty subkritéria B2 na hodnoté kritéria B (subvdha B2) =10 %

HB3 hodnota subkritéria B3 - Komunikacni mix ATL/BTL (zplsob stanoveni viz nize)

VB3 podil hodnoty subkritéria B3 na hodnoté kritéria B (subvdha B3) =30 %

HB4 hodnota subkritéria B4 — Kli¢ovy vizual (zplsob stanoveni viz nize)

VB4 podil hodnoty subkritéria B4 na hodnoté kritéria B (subvdha B4) =10 %

HB5 hodnota subkritéria B5 — Storyboard TV spotu (zplsob stanoveni viz nize)

VB5 podil hodnoty subkritéria B5 na hodnoté kritéria B (subvdha B5) = 10 %

HB6 hodnota subkritéria B6 - Evaluace komunikaéni kampané (zplsob stanoveni viz nize)
VB6 podil hodnoty subkritéria B6 na hodnoté kritéria B (subvdha B6) = 10 %

Hodnota nabidek v ramci subkritéria B1 Ideova vychodiska
Jedna se o subjektivni (bodované) subkritérium - zakladni hodnota subkritéria (BINAB) bude stanovena
metodou multikriteridlniho hodnoceni zajistujiciho vyssi miru objektivity a naslednou pfezkoumatelnost
provedeného subjektivniho hodnoceni, a ta bude prepoctena na stobodovou skalu jako stem nasobeny pomér
poctu bodl zakladni hodnoty subkritéria hodnocené nabidky a maximalniho poctu bodl, ktery lze
multikriterialnim hodnocenim dosahnout - vyjadreno vztahem:

HB1 = 100 - (BLNAB / BM-MAX)
kde je:
HB1 hodnota subkritéria B1 (tj. pocet bod{ v ramci subkritéria B1)
B1NAB pocet bod(, které hodnocena nabidka ziskala v rdémci multikriterialniho hodnoceni - zakladni hodnota
subkritéria (zplsob multikriteridlniho hodnoceni je popséan nize)
BM-MAX maximalni pocet bod(, ktery Ize multikriterialnim hodnocenim dosahnout (tj. 30 b.)

Hodnota nabidek v ramci subkritéria B2 Klicovy slogan
Jedna se o subjektivni subkritérium - postup hodnoceni viech subjektivnich subkritérii je analogicky (viz vyse
B1):
HB2 = 100 - (B2NAB / BM-MAX)
kde je:
HB2 hodnota subkritéria B2 (tj. pocet bodl v rdmci subkritéria B2)
B2NAB pocet bodd, které hodnocena nabidka ziskala v ramci multikriterialniho hodnoceni - zdkladni hodnota
subkritéria (zpdsob multikriteridlniho hodnoceni je popsan nize)
BM-MAX maximalni pocet bod(, ktery Ize multikriteridlnim hodnocenim dosahnout (tj. 10 b.)

Hodnota nabidek v ramci subkritéria B3 Komunikaéni mix
Jedna se o subjektivni subkritérium - postup hodnoceni vsech subjektivnich subkritérii je analogicky (viz vyse
B1):
HB3 = 100 - (B3NAB / BM-MAX)
kde je:
HB3 hodnota subkritéria B3 (tj. pocet bodl v ramci subkritéria B3)
B3NAB pocet bod(, které hodnocena nabidka ziskala v rdmci multikriterialniho hodnoceni - zakladni hodnota
subkritéria (zplsob multikriteridlniho hodnoceni je popséan nize)
BM-MAX maximalni pocet bod(, ktery Ize multikriterialnim hodnocenim dosahnout (tj. 30 b.)

Hodnota nabidek v ramci subkritéria B4 Klicovy vizual
Jedna se o subjektivni subkritérium - postup hodnoceni viech subjektivnich subkritérii je analogicky (viz vyse
B1):
HB4 = 100 - (BANAB / BM-MAX)
kde je:
HB4 hodnota subkritéria B4 (tj. pocet bodl v rdmci subkritéria B4)
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B4NAB pocet bod(, které hodnocena nabidka ziskala v rdémci multikriterialniho hodnoceni - zakladni hodnota
subkritéria (zplsob multikriteridlniho hodnoceni je popsan nize)
BM-MAX maximalni pocet bod(, ktery Ize multikriteridlnim hodnocenim dosahnout (tj. 10 b.)

Hodnota nabidek v ramci subkritéria B5 Storyboard TV spotu
jednd se o subjektivni subkritérium - postup hodnoceni vSech subjektivnich subkritérii je analogicky (viz vyse
B1):
HB5 = 100 - (B5NAB / BM-MAX)
kde je:
HB5 hodnota subkritéria B5 (tj. pocet bodl v rdmci subkritéria B5)
B5NAB pocet bodd, které hodnocena nabidka ziskala v ramci multikriterialniho hodnoceni - zdkladni hodnota
subkritéria (zpdsob multikriteridlniho hodnoceni je popsan nize)
BM-MAX maximalni pocet bod(, ktery Ize multikriteridlnim hodnocenim dosahnout (tj. 10 b.)

Hodnota nabidek v ramci subkritéria B6 Evaluace komunikacni kampané
jedna se o subjektivni subkritérium - postup hodnoceni vSech subjektivnich subkritérii je analogicky (viz vyse
B1):
HBS5 = 100 - (B6AB / BM-MAX)
kde je:
HB6 hodnota subkritéria B6 (tj. pocet bodl v ramci subkritéria B6)
B6NAB pocet bod(, které hodnocena nabidka ziskala v rdmci multikriterialniho hodnoceni - zakladni hodnota
subkritéria (zpUsob multikriteridlniho hodnoceni je popsan nize)
BM-MAX maximalni pocet bod(, ktery Ize multikriterialnim hodnocenim dosahnout (tj. 10 b.)

Zakladni hodnoty nabidek v ramci subkritérii B1 aZ B6
Zakladni hodnota subkritérii B1 az B6 (tj. hodnoty proménnych B1INAB aZz BENAB pouzitych ve vyse uvedenych
vzorcich) bude stanovena metodou multikriterialniho hodnoceni a to na zakladé kritické konfrontace
navrzeného teseni prislusSného segmentu Ndavrhu s klicovymi prioritami komunikace Vinarského fondu -
vyjadfeno vztahem:
BINAB=P1+P2+P3+P4+P5+P6+P7+P8
kde je:
B1NAB zakladni hodnota subkritéria B1 (analogicky se stanovi také zakladni hodnoty ostatnich subjektivnich
subkritérii B2, B3, B4, B5 a B6)
P1 bodova hodnota pridélena prislusnému segmentu Navrhu z hlediska souladu jeho feSeni s prioritou
,Kontinuita“
P2 bodova hodnota pridélena Navrhu z hlediska souladu s prioritou ,,Dlouhodobost”
P3 bodova hodnota pridélena Navrhu z hlediska souladu s prioritou ,,Synergie a provazanost”
P4 bodova hodnota pridélena Navrhu z hlediska souladu s prioritou , Atraktivita a inspirativnost”
P5 bodova hodnota pridélend Navrhu z hlediska souladu s prioritou ,Jedine¢nost a originalita“
P6 bodova hodnota pridélena Navrhu z hlediska souladu s prioritou ,,Pfesvédcivost”
P7 bodova hodnota pridélena Navrhu z hlediska souladu s prioritou , Aplikovatelnost”
P8 bodova hodnota pridélend Navrhu z hlediska souladu s prioritou , Efektivita”

Metrika multikriteridIniho hodnoceni:
Pro hodnoceni souladu Navrhu s klicovymi prioritami Vinarského fondu je pouZita tfistupriova bodova skala:
0b. hodnoceni 0 zahrnuje feseni, ktera z hlediska souladu s konfrontovanou prioritou jsou:
- rozporna = maji protichlidné dusledky; plsobi opacné, proti smyslu ¢i cildm priorit;
- nesouladna = napf. sleduji také jiné (kontroverzni) cile nebo podobnych cilli dosahuji vyrazné jinym
zpUsobem (navrzend forma naplnéni priority nenf slucitelna s politikou VF);
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1b.

2b.

- sporna = Castecny prip. nepfimy soulad pfisluSného segmentu navrzeného reseni s konfrontovanou
prioritou sice identifikovat Ize, ale navrzena forma reseni je pro cile zjevné nevhodna (existuji divodné
pochybnosti o vhodnosti navrzeného reseni);

- neutralni = napf. soulad ani nesoulad neni mozno identifikovat; navrZené feseni se ptislusné priority
nedotyka apod.;

hodnoceni 1 zahrnuje feseni, ktera z hlediska souladu s konfrontovanou prioritou jsou:

- ¢astecné nebo spiSe souladnd = z hlediska konfrontované priority je mozno identifikovat pouze dilci
nebo nepfili§ vyznamny potencidl navrZeného feseni plsobit pozitivhé ve smyslu cild VF;

- souladna + nevhodna = soulad s prioritou sice identifikovat Ize, nicméné z hlediska formy se jedna o
feSeni ne zcela vhodné (nebo jen ¢astecné vhodné);

- neutralni + podnétna = soulad navrZeného feSeni s prioritou sice jednoznacéné identifikovat nelze,
nicméné pro cile se jedna o feseni z hlediska dané priority zvlasté pfinosné;

hodnoceni 2 zahrnuje feSeni, ktera z hlediska souladu s konfrontovanou prioritou jsou:

- souladna = navrzené feseni z hlediska konfrontované priority ma vyrazny potencial plsobit pozitivné;
reseni je zjevné vhodné,

- synergickd = navrzené feseni pfimo naplriuje smysl a cile konfrontované priority, a to se zjevnym a
vyznamnym pfinosem pro VF.

Zadavatel kazdému Navrhu v ramci P1 az P8 udéli 0 az 2 body podle naplnéni danych metrik. Kazdé jednotlivé
bodové ohodnoceni bude samostatné odlvodnéno.

Ucastnik neni opravnén podminit jim navrhované podminky, které jsou pfedmétem hodnoceni, dalsi
podminkou. Podminéni nebo uvedeni nékolika rozdilnych hodnot, které jsou predmétem hodnoceni, je
divodem pro vyrazeni nabidky a vylouceni uUcastnika ze zaddvaciho fizeni. Obdobné bude zadavatel
postupovat v pfipadé, Ze dojde k uvedeni hodnoty, kterd je pfedmétem hodnoceni, v jiné veli¢iné ¢i formé nez
zadavatel pozaduje.

10.

Dalsi pozadavky

10.1 Seznam poddodavatelt

Zadavatel poZaduje, aby Ucastnik zadavaciho fizeni v nabidce predloZil seznam poddodavatelll (vzor viz
priloha ¢. 4 vzorového textu ramcové dohody — Seznam poddodavatelll), pokud jsou uUcastnikovi
zadavaciho fizeni znami, a uved|, kterou konkrétni ¢ast verejné zakazky bude kazdy z poddodavateld plnit.

10.2 Ovéreni informaci
Zadavatel mQzZe v souladu s ustanovenim § 39 odst. 5 zakona ovérovat vérohodnost udajl, dokladd,
vzorkd nebo modelll poskytnutych ucastnikem a muize si je opatfovat také sam.

10.3 Varianty nabidek
Zadavatel nepfipousti varianty nabidky.

10.4 Stiet zajma

Zadavatel poZaduje jako soucast nabidky predlozit ¢estné prohlaseni o neexistenci stfetu zajm( (viz vzor
Cestného prohlaseni v priloze ¢. 7 této Zadavaci dokumentace). V pripadé spolecné ucasti dodavateld je
kazdy z dodavatell povinen predloZit toto ¢estné prohlaseni samostatné.

10.5 Evidence skutecného majitele

Vybrany dodavatel je povinen byt zapsan v evidenci skute¢nych majitel(, pokud se na néj tato povinnost
dle zdkona upravujiciho evidenci skute¢nych majiteld vztahuje. Pfi ovéfovani bude zadavatel postupovat
v souladu s ust. § 122 odst. 7 zakona.
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10.6 Podminky spolecensky odpovédného plnéni vefejné zakazky
Dodavatel, se kterym bude uzaviena smlouva, bude povinen zajistit po celou dobu plnéni verejné
zakdazky nasledujici podminky spolecensky odpovédného verejného zadavani:

a) plnéni vegkerych povinnosti vyplyvajicich z pravnich predpist Ceské republiky, zejména pak z
predpis pracovnépravnich, predpist z oblasti zaméstnanosti a bezpecnosti a ochrany zdravi pfi
praci, a to vlc¢i vsem osobam, které se na pInéni verejné zakazky podileji;

Zadavatel povazuje tyto pozadavky za dostatecné s ohledem na predmét verejné zakazky.

10.7 Sankce

Vybrany dodavatel nesmi byt dle 8 48a zakona ve spojeni s Nafizenim Rady (EU) 2022/576 ze dne 8.
dubna 2022:

1. ruskym statnim pfislusnikem, fyzickou ¢i pravnickou osobou nebo subjektem &i organem se sidlem
v Rusku,

2. pravnickou osobou, subjektem nebo organem, ktery je z vice nez 50 % p¥imo ¢i nepfimo vlastnén
nékterym ze subjektl uvedenym v bodé 1, nebo

3. fyzickou &i pravnickou osobou, subjektem nebo organem, ktery jedna jménem nebo na pokyn
nékterého ze subjektd uvedenym v bodé 1 nebo 2 tohoto odstavce.

Vybrany dodavatel nesmi vyuZzit pfi plnéni vefejné zakazky poddodavatele, ktery by naplnil vyse
uvedené body 1. - 3., pokud by pInil vice nez 10 % hodnoty zakazky.

Vybrany dodavatel dale nesmi obchodovat se sankcionovanym zbozim, které se nachazi v Rusku nebo
Bélorusku i z Ruska nebo Béloruska pochazi a nabizet takové zbozi v ramci plnéni vefejnych zakazek.

Z&dné finanéni prosttedky, které obdrzi za plnéni veFejné zakazky, nesmi vybrany dodavatel pfimo ani
nepfimo zpfistupnit fyzickym nebo pravnickym osobam, subjektdm ¢&i orgdnlim s nimi spojenym
uvedenym v sanknim seznamu v pfiloze nafizeni Rady (EU) €. 269/2014 ve spojeni s provadécim
nafizenim Rady (EU) €. 2022/581, nafizeni Rady (EU) €. 208/2014 a nafizeni Rady (ES) €. 765/2006 nebo
v jejich prospéch’.

Dany bod bude doloZzen ze strany vybraného dodavatele v rdmci vyzvy k poskytnuti soucinnosti
formou Cestného prohlaseni. V pfipadé zmény vyse uvedeného bude vybrany dodavatel neprodlené
informovat zadavatele.

11. Obchodni podminky

11.1 Formalni nalezZitosti

Navrh ramcové dohody musi byt ze strany Uc¢astnika podepsan opravnénou osobou nebo osobou k tomu
zmocnénou ¢i povérenou.

11.2 Vymezeni obchodnich a platebnich podminek

' aktualni seznam sankcionovanych osob je uveden na https://www.financnianalytickyurad.cz/files/20220412-ukr-blr.xIsx
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Ucastnik je povinen bez vyhrad pfijmout zadvazné znéni ramcové dohody, které tvoti pfilohu této Zaddvaci
dokumentace. U¢astnik je opravnén upravit tento vzorovy text rdmcové dohody pouze na mistech k tomu
zadavatelem urcenych. Platebni podminky jsou vymezeny ve vzorovém textu ramcové dohody.

12. Otevirani nabidek

Otevirdni nabidek je z divodu umoZnéni podani pouze nabidek v elektronické podobé neverejné.

Seznam priloh

1. Krycilist
2. Cestné prohlaseni ke kvalifikaci
3. Tabulka pro stanoveni nabidkové ceny
4. Analytické podklady (Segmentacni analyza apod.)
5. Smlouva/Navrh smlouvy o .o
6. Cestné prohlaseni o neexistenci stfetu zajmu Mg r_ Zbynek Vlcar
9, DigitaIni podpis:
VB 03.12.2024 22:23
TN oo s ettt atrartste et et a s et et taae sereeseas

Mgr. Zbynék Vicar, feditel
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